电商催生网红特产 带动脱贫致富奔小康
——以漳浦县六鳌镇龙美村为例

党的十八大以来，习近平总书记站在党和国家发展全局的高度，围绕全面建成小康社会提出了一系列新理念新思想新战略。

地处闽南沿海的漳浦六鳌是舍己救人的革命烈士、“全国优秀少先队员”黄淑华的家乡，这里有罕见的海岸奇观--海蚀风化花岗岩抽象岩画群，是全国网红农产品--“六鳌地瓜”的主产区。近几年来，该村立足本地特色，主要从产业发展入手，大力发展农产品电子商务和旅游休闲产业。随着网红特产--“六鳌地瓜”、龙美湾抽象画廊不断发展壮大，该村已逐渐成为“产业兴旺、生态宜居、乡风文明、治理有效、生活富裕”的美丽乡村，在决战决胜脱贫攻坚、全面建成小康社会的进程中迈出了坚实的一步。

一、基本情况

1.全县概况

漳州市漳浦县位于福建省东南沿海，是国家现代农业示范县，海峡两岸现代农业示范区、国家电子商务进农村综合示范县，全县电商相关企业451家，网络卖家4000多个，电商从业人员三万多人。2019年全县实现电子商务交易额42.37亿元，比增20.1%，其中网络零售额19.11亿元，比增30.09%。按照“政府推动、企业主导、市场运作”的发展模式，漳浦县从人才培训、平台创建、物流配送、供应链管理体系、村级服务站、品牌培育等六个方面发力，全面推进电子商务进农村示范创建，相继入选阿里研究院“2017-2018电商示范县百强县”第36位和“全国网络零售百强示范县”第36位。

2.六鳌镇龙美村概况

龙美村位于漳浦县六鳌半岛北部，是漳浦深土沿海进入六鳌沙漠地带的开端，因一座“头”在深土大店（地名龙头）的龙山自北向南延伸至此为止，故名龙尾，雅称龙美。全村耕地面积2440亩，林地2600亩，滩涂面积1480亩，下辖3个自然村：龙美、前湖、东洋，共有28个村民小组、1332户5276人。全村主导产业以传统种植业、养殖业为主，主要经济作物种植面积为：六鳌地瓜1420亩、大葱890亩、紫菜1800亩。

龙美村农村电商服务站点于2016年成立，至今已运营4年，其主要功能为：代购、代销、代缴费、收发快递、小额取款等便民服务。据不完全统计，2019年龙美村通过电商平台全年销售地瓜2130吨，收入940万元；销售紫菜2700吨，收入3600万元。户均年收入约3.4万元。

二、主要做法

1.发展农村电商

国家电子商务进农村综合示范是近年来由商务部、财政部、国务院扶贫办联合开展的一项民生工程。2015年8月漳浦县入选国家电子商务进农村综合示范县。在农村电商的发展过程中，人才、物流、品牌是最为重要的三个环节。

一是打造人才梯队。2015年以来，漳浦县邀请中科院博士后等专家及各类电商培训机构开展各类人才培训，对象涉及党政机关主要负责人及村主干、返乡大学生及创业青年、村级电商服务站负责人、行业协会代表等，累计开展“电子商务知识普及”、“跨境电子商务”、“返乡大学生实训”、“农村互联网+”等各类人才培训74场，参训人员达7147人次。目前已帮助300多名大学毕业生返乡创业就业。其中龙美村服务站点的林振民，从单家淘宝网店向京东商城等大平台拓展，每天线上供货量最高时达到100000斤；创业青年蔡少强服务的商家已经有300多个，年网销六鳌红薯400万斤、交易额突破2000万元。

二是畅通物流渠道。投建县级物流配送中心、供应链仓储中心、21个乡镇分仓、201个村级服务站，配套建设农村电商物流云平台（TMS）、可扩展的一体化供应链管理平台（WMS），打造一个高效、安全、有序、县域全覆盖、全程可管控的“县、乡、村三级物流配送体系”，实现5个贫困村全覆盖。通过打造“一县一仓储、一乡一中心、一村一站点”模式，物流车辆每日往返县仓与村点，实现村点快件当日收寄，村民接收、寄送包裹不出村，打通工业品下行的最后一公里的同时也联接了农品上行的最初一公里。2019年漳浦县快递收件量692.57万件，比增13.56%，派件量2496.79万件，比增19.54%。快件总量居福建省17个国家农村电商示范县第二名，逐步解决了“农产品电商物流成本高、耗时长、用户体验差”的瓶颈。

三是加大品牌培育。引导六鳌镇龙美丰发家庭农场等一批农业企业、农民专业合作开展示范建设，强化无公害农产品、绿色食品和有机农产品认证，注重品牌效应营造，以品质占领市场。以农产品标准化生产为抓手，积极与北京慧眼食珍科技有限公司对接，加大优质农产品电商平台的销售，大力推广上市农产品标准化、分级包装、初加工配送，建立产品可追溯体系，形成示范带动效应。同时，按照“品牌电商化、电商品牌化”的运作思路，以“一镇一品”为抓手累计挖掘49款农特产品，并组织开展34个系列农特产品单品的网上营销项目，培育了六鳌地瓜、魔牛御枣等一系列网络品牌。六鳌地瓜在2016年前只在本地销售，价格低至0.5元/斤，通过网络销售，结合“农捕手”、“鳌小蜜”等企业自有品牌形成了“地域公共品牌＋多品类子品牌”母子品牌推广方式，大大提升了“六鳌地瓜”的互联网美誉度。现在，六鳌地瓜电商收购价格达1.5-2元/斤、销售价格4元/斤，可实现销售达1.2万元/亩以上，该单品年销售1000万斤、网销额4000万元以上。

2.加强行业规范

在市场化竞争中，漳浦县以行业协会为抓手，在行业内进行有效的沟通协调,约束会员恶意竞争行为，引导会员在农产品生产、加工、营销方面的行为规范，树立标准，提升行业竞争力。

一是加强农产品种植规范。漳浦县六鳌镇农产品协会为更好的提高“六鳌地瓜”的质量，多次邀请广东省农科院专家组前来六鳌做专业种植指导，在六鳌成立科研基地20亩，试验地12处，其中龙美村2处，引进植物干细胞有机肥，经过3年的试验，科研基地等试验地的地瓜产量显著增长，亩产增产25%，土壤品质也得到改良，地瓜品质得到提升。引进低毒低农残农药“先正达”，有效消灭地瓜天敌地下线虫，用药量比原先减少了90%，农药残留全部符合国家标准。多次组织农业大户参加以“农业减残”为主题现场观摩会、地瓜种植比赛等活动，通过多次活动的宣传引领，现六鳌地瓜规范种已植全面铺开，六鳌地瓜农残得到有效抑制，产量与质量得到较大提升。

二是加强电商行业规范。漳浦县市场监督管理局多次就地理标志证明商标“六鳌紫菜”的电商规范使用进行宣讲，漳浦县六鳌镇农产品协会针对使用“六鳌紫菜”的厂家进行培训，大力推进“一厂一码、一品一码”建设，消费者可以通过扫码查询厂家信息，做到产品可追溯。严厉打击假冒伪劣，成功抓获三起假冒包装窝点，在电商平台举报下架了74家“六鳌紫菜”销售冒牌商，自规范使用后，紫菜加工较往年得到有效的提高，菜农的收入也得到大幅度的提高。

3.加大宣传引导

政府搭台，企业唱戏，通过积极宣传、政策引导、市场化运作的模式，漳浦县电商业态发展良好，传统企业、农村创业青年触网的积极性和认识度进一步提高。

一是加强政策引导。2015年以来，漳浦县积极落实各级促进电商发展相关政策，鼓励企业申报电商项目，累计向上争取包括国家电商进农村综合示范项目在内的各类项目18个，项目奖补资金合计2161.9万元（15-19年）。

二是开展直播带货活动。2020年4月以来，漳浦县开展13场直播带货活动（含县长带货），累计网上销售34668单，792.9万元，累计观看超4569.98万人次，并带动产品线下销售超6600万元。其中，六鳌站在龙美村龙美湾景区开展，直播在线累计观看量达628万，累计线上销售841单，销售额54978元，线下销售4384万元，其中：地瓜7000吨，2800万元；海带60吨，72万元；紫菜120吨，1512万元。还有多家企业与六鳌镇农产品协会签订地瓜紫菜意向订购合同2568万元。

三是开展特色产品推介会。2019年漳浦县在六鳌镇龙美湾开展以“心有所薯，遨游山海”为主题的首届六鳌地瓜丰收节，在六鳌镇翡翠湾开展首届“六鳌紫菜”美食节，以旅游资源为依托，吸引众多游客、客户、美食爱好者前来参与，结合全国多家媒体进行全面报道，带动六鳌特色农产品销售，极大提高了六鳌地瓜、紫菜等品牌的形象以及影响力。

三、产生效益

1.特色产品知名度提升
国家电子商务进农村综合示范建设像打通了连接着农村特色产品与国内外大市场的销路，通过这条路，漳浦本地特色产品，例如“六鳌地瓜”、“佛昙河豚”“乌石荔枝”“畲乡晚熟荔枝”“白山鞍老萝卜干”等产品的网络知名度和美誉度进一步提高。其中六鳌地瓜已经成为全网三大地瓜品牌之一，在京东、淘宝、天猫等平台和各大商超市场备受青睐，销售网络覆盖全国各地，并远销韩国、日本以及东南亚等地。目前六鳌镇现有地瓜种植面积1.4万亩，种植地瓜4500多户，地瓜加工厂12家，合作社16家，家庭农场8家，年产量达4万吨，年产值超过2亿元。

2.带动旅游发展日趋强劲

首届六鳌地瓜丰收节、首届六鳌紫菜美食节，百场直播六鳌站先后成功举办，受到各路媒体竞相报道和社会各界广泛赞誉，电商产品带动旅游发展的势头喜人，目前4A级景区翡翠湾、东南花都、3A级景区龙美湾纷纷拥抱电商直播的浪潮，1元秒门票、9.9元抢酒店、99元住房车，在游客惊喜于直播带来的优惠时，景区也感受到疫情阴霾下的一抹色彩。

3.特色农业加快推进

依托当地特色资源和产业布局，突出品牌导向，全力打造六鳌农业企业品牌、农产品品牌，提升六鳌农业效益和农产品市场竞争力。六鳌镇农产品协会成功启动运营，着力做足做好“六鳌地瓜”、“六鳌紫菜”两大特色农产品文章，全力推进“六鳌地瓜”地理标志申请，规范“六鳌紫菜”地理商标使用，主动对接京东、天猫等大型网超，签订特色农产品销售协议，特色农产品销售渠道不断拓宽。加大力度建立农业科技示范基地，继续培育产量高、质量优、品种丰富的六鳌地瓜，有力助推产品效益进一步提升。积极引导16家农业生产主体上报省农产品质量安全追溯平台，真正做到生产有记录、信息可查询、质量可追溯、责任可追究、产品可召回，农产品质量安全水平不断提高。

四、思考和启示

启示一：优质的产品是乡村振兴的“动力燃料”。乡村振兴，重点是产业要兴旺；产业兴旺必须要产品优质。当前“六鳌紫菜”“六鳌地瓜”就是以其优良的品质积累起了品牌效应，不断带动整个产业发展壮大。很明显，优质的产品是整个产业的基础，如何保护好基础的稳定至关重要。要积极采取“政府引导、行业自律、群众配合”方法，强化宣传，夯实责任，加强监管，从源头杜绝品质问题。同时要着力对接发展“智慧农业”， 提升农业生产数字化、智能化水平，逐步健全完善“六鳌紫菜”“六鳌地瓜”等特优产品的“一品一码”全过程质量追溯体系，保证农产品品质，打稳产业发展根基。

启示二：专业的人才队伍是乡村振兴的“强力引擎”。大量农村优秀人才流向城市，一定程度上制约了“智慧农业”的发展。留守村里的人群大多为中老年人，文化水平不高，对计算机和互联网方面的知识储备相对薄弱，对网上平台、网络支付等认可度、接受力不足，科学性。科技型专业人才十分短缺。召回、引进、培育农村科技“新农人”至关重要。各级政府应出台相应政策，建立健全对科技型农业人才、电商专业人才的奖补制度，将本地驻外的优秀青年召回来，将城市中的专业人才引进来、留下来。农村农业部门、人社部门、商务部门要不断探索新型农民培养的新路子，以大学生村官、未就业大学生、返乡青年、农村致富能人和贫困村群众为重点,通过建立基地、联合办学、长短期培训等方式,开展高新农业技术、电商应用管理等技术培训,逐步培养和建设一支专业技术过硬的人才队伍。

启示三：完善的物流体系是乡村振兴的“高速公路”。坚持线上与线下同步推进,加快构建完善振兴乡村的物流体系。线上由商务部门搭建面向农村的综合物流信息服务平台,线下通过招商引资、政策扶持、税费减免等方式,大力建办电商综合物流园区,支持区域内快递物流企业在乡镇设立符合电商发展需要的物流配送站点,在农村设立物流快递服务点,不断完善村级物流服务点和电商服务平台建设,打通物流体系“高速公路”的村级“最后一公里”。
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